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90% vs. 50%



Vi skal være mere 
“Tilgængelige”

Nummer 1

RÅD: VÆR BREDT TIL STEDE, VIS MEDARBEJDERE OG GIV LOV TIL 
AT LAVE INDHOLD SOM I SELV VILLE SYNES VAR INTERESSANT.
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Almindeligt opslag, Ingen ændringer foretaget.
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Gjort til konkurrence: + 19,3X engagement 
(stadig med samme billede)



7
Gjort til video - uden konkurrence: + 51X engagement 

(263 % højere engagement end konkurrencen)



• Vis mennesker  

• Brug video (Kort, relevant/interessant og personligt) 

• Stil og besvar “rigtige” spørgsmål (Kundeservice) 

• Vær taktisk 

• Brug “ville jeg gide at se mit eget indhold” reglen 

• Glem tallene - husk kunderne (tænk langsigtet)

6 pointer til indholdet



Vi skal være mere 
“Taktiske”

Nummer 2

RÅD: BYG LOKAL FØLGERBASE (IGEN) OG  
TEST SOCIAL COMMERCE



5 pointer til social commerce
• Social Commerce er mere end “bare” salg 

• En let måde at teste på 

• Gør det for dine kunder (underholdning) 

• Bør stadig bygges på godt (relevant) indhold 
  

• Kan I lave sociale transaktioner? (Hvad kan teknologien understøtte?)
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Spørgsmål? 🧐

af@postofficesocial.com

40 37 31 41

Andreas Füchsel


